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	نشاط للاتصال الشخصي، التفاعلي و اللاتفاعلي، يمارس لحساب معلن معين مقابل ثمن معلوم، لأجل نقل رسالة عبر وسائط اتصال مختارة إلى جمهور مستهدف، يهدف استثارة فعل معين، يحقق منفعة للمعلن.
	حسب نوع الوسيلة الإعلانية المستخدمة إلى: 
- إعلانات الوسائل المقروءة هي تلك التي تنشر في الصحف / المجلات / اليافطات والملصقات / الكتلوجات والكتيبات / الإعلانات التي ترسل بالبريد.
- إعلانات الوسائل المسموعة وتتمثل في إعلانات الراديو/ إعلانات العربات التي تستخدم مكبرات الصوت.
- إعلانات الوسائل المرئية و المسموعة وتتمثل في إعلانات التلفزيون/ إعلانات السينما/ إعلانات الفيديو..
	ينقسم الإعلان بحسب للجمهور إلى: 
- الإعلان الاستهلاكي:- هو الإعلان إلى المستهلك النهائي عن سلعه أو خدمه معينه لتعريفة بخصائصها ومزاياها وحثه على شرائها واستعمالها.
- إعلان خاص بالمشتري الصناعي:- وهو الإعلان الموجه إلى المشتريين الصناعيين لتوصل معلومات عن المنتجات والسياسات الخاصة بالمنظمة وحثهم على التصرف بطريقة معينه.
- إعلان خاص بالوسطاء:- وهو الإعلان الموجه إلى الوسطاء أو الموزعين أو الوكلاء لتوصيل معلومات عن المنتجات والسياسات الخاصة بالمنظمة وحثهم على التعامل في منتجات المنظمة.
	تعدد الوسائل الإعلانية التي يمكن للمعلن استخدامها مثل:
الصحف المجلات
الإذاعة التلفزيون
السينما الطرق ووسائل نقل الركاب
البريد المباشر
الصحف.
	تهدف إلى التعريف بالمنتجات والخدمات الجديدة أو القائمة بالفعل
وتعزيز صورة الشركات و
المؤسسات في أذهان المجتمع

و زيادة المبيعات هو الهدف النهائي.
	هنا تخاطب العقل وليس العاطفة.
	من البديهي القول بأن الإعلان يعتمد اقصر السبل وأسهلها للوصول إلى المستهلك.. وكلما كانت الشريحة التي يخاطبها الإعلان واسعة كلما مال إلى البساطة واللهجة العامية, وكلما ضاقت الشريحة التي يعنيها الإعلان كلما مال إلى الرصانة والفصاحة والبلاغة.
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	محاولة التأثير في شخصيات الأفراد والسيطرة على سلوكهم لأغراض تعتبر ذات قيمة مشكوك فيها، أو غير علمية، في مجتمع وزمن معين.


	الإعلان

الأعلام

الخطب والأحاديث والمناقشات

تنظيم الاجتماعات، عقد المؤتمرات والندوات

تأليف الكتب والقصص وترويج الإشاعات.
	
	
	تخاطب العاطفة لتحاول استثارة العواطف المهيئة للتحول السريع والعنيف، وذلك لتغيير المواقف أو الآراء أو السلوك.
	تخاطب الدعاية عاده عواطف الجماهير وليست عقولها وذلك لكي تسيطر على هذه الجماهير وتوجهها لمصلحة القائمين بالدعاية.


	الاتصال الخطي، في اتجاه واحد من المرسل إلى المتلقي.
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	هو نشر الحقائق و المعلومات والأخبار للجمهور بقصد نشر الثقافة بين أفراد المجتمع وتنمية وعيه السياسي و الاجتماعي.


	وسائل مطبوعة:

صحف وجرائد

مجلات.

وسائل مرئية و
مسموعة:

إذاعات

قائمة القنوات الفضائية

قناة فضائية

سينما.
	
	
	
	
	الاتصال التفاعلي في الاتجاهين بما يمكن المرسل والمتلقي من الحوار والنقاش


